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Arbetet med vidareutvecklingen av var webbplattform
under www.xlbygg.se tar ny fart under hésten/varen.
Som delagarrepresentant vill vinu bjuda in dig till
webbradets forsta mote.

Delégarrepresentanter webbradet 2015/2016:
Fredrik Kallman Bygg-Ole
Joakim Andersson XL-BYGG Frévi

Fredrik Palm XL-BYGG Palms
John Gunnarstedt XL-BYGG Stenvalls
Boo Hellman XL-BYGG Wik &Wall

Johan Nidelius NP Nilsson

Utdver deldgarrepresentanter bestar webbradet av:

Nicklas Thorén, IT-chef, Byggtrygg
Leder arbetet med att definiera, specificera, prioritera
och kommunicera 6nskemal om utveckling av vara
digitala plattformar till Genesis IT.

Erik Ohlin, Marknadschef, Byggtrygg

Pierre Térnkvist, Genesis IT
Leder utvecklingsteamet fér webben.

| arbetsgrupperna for inriktningarna konsument / proffs ingér:

Andreas Folkesson Byggtrygg
Karin Térnqvist Byggtrygg
H&kan Svensson Byggtrygg

Hemvirnsgatan 8

SAHITTARDU TILL 0SS

Taxi: var bestksadress ar Hemvarnsgatan 8, Solna.
Tunnelbana: Bla linje mot Hjulsta, kliv av vid Solna strand
Buss: Kliv av vid station Solna strand,

for information om busslinjer se www.sl.se

Byggtrygg, Hemvarnsgatan 8, Solna
Tisdag 20 oktober, kl. 9-16

L&s mer om vira
Ak rosaprodukter

Vart férsta méte dger rum i Stockholm den 20/10,
kl. 9-16 med avbrott for lunch. Motesagendan ska
behandla webbplatsen som den ser ut idag ur ett

besdkarperspektiv dar vi 6nskar diskutera och fa
input utifran ett antal fragestallningar.

INNAN MOTET

Innan webbradet traffas vill vi att du forberett dina
synpunkter avseende fragestallningarna nedan.

Tainput fran din egen organisation, kunder och
samarbetspartners. Meddela garna i forvag om du
vill ta upp nagot under évriga punkter sd att vikan
férbereda for detta.

KONSUMENT

1. Genomgang av www.xlbygg.se ur ett konsumentperspektiv

2. Fyller sajtens innehall sin funktion gentemot vara konsument-
kunder pa ett tillfredsstallande satt?

3.Ominte, vilka former av information/funktion behéver komma
pa plats for att nd en acceptabel niva for vara konsumentkunder?

4. Diskussion/Prioritering ur ett delagarperspektiv av punkter
under (3)

5. Ovriga punkter

PROFFS

Vihar inom XL-BYGG beslutat att viska géra en digital satsning
pa vara proffskunder. Vad ska vigdra fér proffsen? Hur ska vi
underlatta deras vardag i métet med XL-BYGG? Vilka funktioner
efterfragas? Vad sager ni och vad séger era proffskunder?

DEMO - Vad finns idag for proffskunderna bakom inloggning inom
ramen for www.xlbygg.se med koppling mot iFenix.



